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Introduccion

En el presente documento se brinda informacion estadistica relacionada
con las practicas turisticas vinculadas al vino (enoturismo). Para ello se
considerd la realizacion de actividades relativas al turismo del vino
captadas por la Encuesta de Turismo Internacional (ETI) para turistas no
residentes.

Estas actividades fueron consideradas en el cuestionario de la ETI a partir
del ano 2018, las “Actividades vinculadas al vino: visitas a bodegas, etc.”
pasaron a formar parte del listado de actividades realizadas en la

Argentinal En los afios siguientes se implementaron modificaciones en el
cuestionario, pero se siguid consultando por las actividades relacionadas al
vino: en el periodo 2019-2022 se consultd por las “actividades vinculadas al
vino” y en 2023 se comenzd a consultar por “Enoturismo: Cata de vinos/
visita a vinedos”.

En el 2023, la cantidad de casos muestrales captados por el operativo de
turistas que realizaron enoturismo ascendio a 8.677.
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Sobre la fuente de datos
utilizada

La Encuesta de Turismo Internacional (ETI) es un relevamiento de
periodicidad mensual realizado de manera conjunta entre la Subsecretaria
de Turismo de la Naciéon y el INDEC. Su principal objetivo es la
caracterizacion del perfil de los turistas no residentes en la Argentina
gue visitan nuestro pais y de los turistas residentes que visitan otros
paises. Algunos de los indicadores producidos son lugar de origen/destino,
destino/s visitado/s, motivo del viaje, tipo de alojamiento utilizado, forma de
organizacion y gasto del viaje, entre otros.

Se presentara informacion proveniente de los pasos relevados por el
operativo:

e Aeropuerto Internacional de Ezeiza & Aeroparque J. Newbery

e Aeropuerto Internacional de Cérdoba

e Terminal de Buquebus en la Ciudad Auténoma de Buenos Aires

* Aeropuerto Internacional de Mendoza (incorporado en el ultimo
trimestre de 2017, por lo que los datos presentados de este paso
comienzan en el ano 2018)

e Paso Internacional Cristo Redentor (incorporado en 2018)

Sobre los datos del afio 2022 se debe hacer la siguiente aclaracién: en
los ultimos meses de dicho afo se produjo la migracion del formulario en
papel del relevamiento al formulario tablet y, a su vez, se realizd la transicion
de la bateria de preguntas vinculadas a las actividades realizadas (pasando
a ser las mismas que en el cuestionario 2023); por este motivo, con el
objetivo de mantener la coherencia dentro de los datos presentados, para
el 2022 solo se consideraron los casos realizados con el formulario en papel,
gue comprende el periodo enero-octubre de 2022 (y explica el 73% del
turismo receptivo que egreso por los pasos relevados por el operativo).
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Principales resultados

En el periodo 2018-2017 y 2022-2023, el peso de los turistas no residentes
gue visitaron Argentina y realizaron acvitidades vinculadas al vino no
supero el 10%;y puntualmente, en el ano 2023, su participacion fue del 82%

de los turistas2

PARTICIPACION ANUAL DE LOS TURISTAS QUE REALIZARON
TURISMO DE VINO DURANTE SU VISITA A LA ARGENTINA.
Totalde pasosrelevados, Afos 2018-2019, 2022-2023

Afo Total Turistas Turismo de vino Peso % sobre el total
2018 3.163.9061 222.475 7,0%
2019 3.431.860 247165 72%
2022 1.497.637 145.728 9,7%
2023 3.288.776 269.736 82%

Fuente: Direccion de Mercadosy Estadisticas en base a ETI.

En el 2023, en lo que refiere al perfil de los turistas del vino, los mismos
presentaron una estadia promedio de 10,1 noches y un gasto promedio por
turista de USDI1.346 (valor son superior al evidenciado por el total de
turistas no residentes).

Con respecto a la residencia de los turistas del vino, se destacaron los
turistas residentes en brasil (40,5% de participacion), seguidos por los
residentes en Chile (18,0%) y los de Resto de américa (16,1%).

En su mayoria, los turistas del vino visitaron Argentina por vacaciones, ocio
O recreacion (871%) y no utilizaron paquetes turisticos para venir al pais
(79,8%). En lo que refiere al alojamiento, el 41,4% se hospedd en la categoria
“hotel de 4 y 5 estrellas”.
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Variable

Trimestre

| Trimestre
Il Trimestre
Il Trimestre

IV Trimestre
Pais de residencia

Bolivia

Brasil

Chile

Paraguay
Uruguay

EE.UU y Canada
Resto América
Europa

Resto del Mundo

Totalde pasosrelevados; afio 2023

Total Turistas

252%
22,8%
24,6%
273%

1,4%
22,8%
17,4%

1.3%
1M,2%
12,8%
14,3%
15,7%

31%

Principal tipo de alojamiento

Casa de familiares o
amigos

Hotel de 1,2 o 3 estrellas
Hotel de 4 y 5 estrellas

Otros

Principal motivo de viaje
Vacaciones, ocio o
recreacion

Visita de familiares o
amigos

Negocios, congreso o
conferencia

Otros

282%

13,2%
29,4%
293%

542%

277%

12,1%

6,0%

Utilizacién de paquete turistico

No utilizé paquete

Utilizé paquete

90,7%
9,3%

Fuente: Direccion de Mercadosy Estadisticas en base a ETI.

Turismo de vino

19,9%
242%
281%
279%

0,1%
40,5%
18,0%

0,3%

0,7%

,7%

16,1%
10,9%

1,6%

77%

10,0%
41,4%
40,9%

871%

8,4%

22%

2,3%

79,8%
20.2%

Subsecretaria
de Turismo
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ESTADIA Y GASTO PROMEDIO

Total de pasos relevados; Afio 2023

Variable: Total Turistas Turistas del vino
Estadia promedio en la Argentina (en noches) 12,8 10,1

Gasto por turista (en US$) 980,7 1.346,0
Gasto promedio diario (en US$) 76,6 1331

Fuente: Direccion de Mercadosy Estadisticas en base a ETI.

Subsecretaria
de Turismo
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Entre los diferentes aspectos que motivaron a los turistas en su decision
de viajar a la Argentina, se destaco la identidad cultural (el 482% de turistas
menciond este aspecto), seguido por relacidon precio/calidad (44,3%).

Como es de esperar, al poner el foco sobre aquellos turistas que realizaron
actividades de vino, el aspecto gastronomia gana un gran peso en
comparacion con los turistas en general (579% de participacion vs 29,8% del
total turistas).

Aspectos que influyeron en la decisién de viajar a
la Argentina. TOTAL TURISTAS
Totalde pasosrelevados, Afos 2018-2019, 2022-2023

Aspectos

influyentes: 2018 2019 2022 2023
Efeliic;;)cr;n i 162% 20,3% 39,8% 44.3%
E'a\ﬁrrsa'feazi ;"‘;aisaje 28,5% 30,1% 284% 30,8%
Identidad cultural (1) 487% 50,8% 39,9% 482%
Proximidad 22,8% 20.2% 21,5% 24,4%
Pais gay friendly /

inclusivo en temas 0,4% 0,5% 0,4% 0,2%
de género

?;:F.t)g/(li?f?gaess 13.9% 1,3% 9,0% 11,.9%
Familia/amigos 13,1% 1,2% 18,0% 9,8%
La gastronomia (2) - - - 29,8%
Promociones del pais B . 1.4%

()
Nota: datos calculados en base a los que viajaron por vacaciones, estudio, salud
o compras

(1) Hasta 2022 se consultaba por los valores culturales y la variedad de
tradiciones.

(2) Seiincluyd a partir del 2023.

Fuente: Direccion de Mercadosy Estadisticas en base a ETI.
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Aspectos que influyeron en la decisién de viajar a
la Argentina. TURISTAS DEL VINO
Totalde pasosrelevados, Afos 2018-2019, 2022-2023

Aspectos

influyentes: 2018 2019 2022 2023
Relacion 10,8% 217% 37,4% 373%
preciofcalidad

Diversidad de 454% 379% 62,3% 60,5%
naturaleza y paisaje

Identidad cultural (1) 491% 47 7% 56,7% 56,7%
Proximidad 17,8% 151% 26,1% 19,3%
Pais gay friendly /

inclusivo en temas 1,4% 1,0% 0,1% 0,1%
de género

’:chg’(':?f?jais 20,7% 14,4% 5,9% 2%
Familia/amigos 8,8% 71% 12,4% 3,4%
La gastronomia (2) - - - 579%
Promociones del pais B ) 26%

()
Nota: datos calculados en base a los que viajaron por vacaciones, estudio, salud
o compras)

(1) Hasta 2022 se consultaba por los valores culturales y la variedad de
tradiciones.

(2) Seiincluyd a partir del 2023.

Fuente: Direccion de Mercadosy Estadisticas en base a ETI.

Considerando una escala de 1 a 5 puntos, en promedio en el 2023, los
turistas del vino calificaron su estadia en general en Argentina con 4,9
puntos (en el total de turistas la calificacion fue de 4,7); también se
destacaron los rubros servicio de gastronomia y alquiler de autos (con
calificaciones de 4,9y 4,8 puntos, respectivamente)

En general, se observd que en comparacion con las calificaciones que
declararon el total de turistas que visitaron Argentina, los turistas del vino
otorgaron mejores puntuaciones sobre todos los servicios consultados.
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Estadia en general -
Servicio de gastronomia -

Alquiler de autos -

In out aeropuerto
Informacién turistica
Alojamiento
Seguridad
Transporte interno
Higiene

Aéreo de cabotaje

Transporte larga distancia -

Calificacion de servicios en nuestro pais (escalade 1 a5)

Ano 2023

. Total Turistas . Turistas del vino
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Fuente: Direccién Nacional de Mercados y Estadisticas en base a ETI.
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1.En los cuestionarios anteriores al 2018 se consultaba por las
actividades vinculadas al vino junto con las actividades gastrondmicas
(pe: actividades vinculadas con la gastronomia y el vino: visitas a
bodegas, restaurantes tradicionales, etc), por ese motivo no se
incluyen datos de anos anteriores, ya que los resultados no serian
comparables.e

2.El peso de los turistas que contestaron que su principal motivo de
viaje fue el Enoturismo (cata de vinos, visita a vinedos, etc.) fue del
0,7%.<

1
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