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RESUMEN ANO 2017

TURISMO POR TODAS LAS VIAS DE INGRESO (AEREA, FLUVIAL/MARITIMA Y TERRESTRE)

v' Espana ocupa el 7mo. puesto en el ranking de llegadas de turistas extranjeros a la
Argentina con un total de 193.500 arribos (-1,0%i.a.).

v" Via de ingreso: el turismo proveniente de Espafna muestra una marcada predominancia de
la via aérea (72% del total de turistas), sequida por la terrestre (20%), y una baja utilizacion
de la fluvial/maritima (8%).

v' Edad: la mayor parte de los turistas pertenece al grupo entre 30 y 44 aiios de edad (29%).
51% del total de turistas espanoles son mayores de 45 anos.

v' Estacionalidad: la temporada alta de los viajes de los turistas espanoles se concentran en
los meses de noviembre y diciembre. El periodo de baja es de mayo-septiembre.

TURISMO POR VIA AEREA (EZEIZA, AEROPARQUE Y PAJAS BLANCAS)

v Edad: los grupos mayoritarios son los turistas de 30 a 44 aios de edad (30%), le siguen en
importancia los de 45 a 59 aios (26%).

v' Motivo del viaje: el principal es visita a familiares y/o amigos (49%). El motivo de ocio y
vacaciones comenz6 una caida continda en 2008 hasta alcanzar el 21% en 2015, a partir
del ano 2016 se inicia la recuperacion y en el 2017 concentro el 28% de participacion.

v Gasto: el turista de Espafia realiza un gasto promedio por estadia de USS$ 1.433 y un gasto
promedio diario de USS$ 66.

v' Tipo de alojamiento: predominancia de casa de familiares o amigos (53%), con un bajo
nivel de utilizacion de hoteles (37%), en linea con los motivos de viaje.

v' Estacionalidad: la estacionalidad del conjunto del turismo espanol por via aérea replica al
observado en todas las vias. Por otro lado, en el caso de turismo de ocio, la mayor parte se
concentra en el 4to. trimestre (37% de los turistas), y en el de negocios se distribuye de
manera homogénea, con menor afluencia en el 1er trimestre.

v/ Organizacion del viaje (turistas de ocio ingresados por via aérea): utilizan paquetes
turisticos en una proporcion relativamente alta (31%).

v' Decision de viaje a Argentina: esos turistas mayoritariamente deciden viajar a Argentina
por visitas previas al pais (20%) y la recomendacion de familiares y amigos (56%), ademas
de la promocién en medios digitales (redes sociales y paginas web).

v" El turismo de negocios y congresos mostré un crecimiento moderado en los ultimos anos.

v' Aerolineas mas utilizadas: la mas utilizada por los turistas espanoles es Aerolineas
Argentinas (28%), por sobre Iberia (27%). Otras significativas son LATAM y AIR EUROPA
(11% c/u).
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FICHA DEL MERCADO ESPANOL EN ARGENTINA

Ranking 2017 de llegadas de
turistas extranjeros (por todas las

1 93471 arribos 2017 PJiea:to

(-1,0%i.a.) 7°

Perfil del turista por todas las vias (2017)

Vias de ingreso a A:ge“ti_“a ﬁi\ Edad de los turistas il ié%
- ﬁ 9% menores de 18 afios 1° trim - 27%
' 12% entre 18 a 29 afios 2° trim - 18%
" 20%  29% entre 30 a 44 afios suim [ 20%

25% entre 45 a 59 afios
26% mayores de 60 afios awim [ 36%

Perfil del turista por via aérea (2017)

Gasto (QQ) USS 201 millones USS$ 1.433 USS 66
9 Gasto total Gasto medio por estada Gasto medio diario
I:— 3 millones ( ' 22 noches
Pernoctaciones totales o Estadia media

Motivo del viaje

« fhwm VS

amigos Negocios Otros
28% 49% 21% 2%

Tipo de alojamiento utilizado

4y5 1,2y 3 estrellas Casa de familiares y Otros
estrellas amigos
27% 10% 53% 9%

Fuente: MINTUR en base a Encuesta de Turismo Internacional (ETI) y Direccién Nacional de Migraciones de Argentina.
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PERFIL DEL TURISTA ESPANOL DE OCIO EN ARGENTINA

PERFIL DEL TURISTA DE OCIO EN ARGENTINA?* (por via aérea)

@ US$ 1.889 US$ 115 ( 16 noches

Gasto medio por estada Gasto medio diario <0 Estadia media
5 activi i H) . N -
Qué actividades realizan H Qué tipos de alojamiento utilizan
Activ. culturales en lugares X
|
urbanos 76% o
R el I 30%
gastronimia y al vino il
Af . g Casa de fliares o
Visita a areas protegidas | NN 46% i I 9
proteg amigos 24%
Activ. de baja dificultad en
: I
medios naturales (EhS Hoteles 1,2y 3 I 21
estrellas

Actividades nocturnas [ I 32%

otros | 16%

Actividades de tango [ 31%

. - - . @L
%if Cuando viajan ' Qué lugares visitan Lol 31% usa paquetes turisticos
CABA N 81 %

I trim - 27% @ 20% ya habia visitado Argentina

Cataratas del Iguazd N 37% previamente

g - 16% El Calafate/G Perito
Moreno B 33% n 56% visité Argentina por recomendacion
0 i 20 O de familiares/amigos
% Ushuaia 1T 21%
) 3 decidid visitar Argentina por
IVt Bariloche/V La @ 9 .. i oor
fm - 37% Il 18% 22% promocion en medios digitales

Angostura/ S...

|| i Qué aspectos influyeron en la decisiéon de viajar a Argentina

Diversidad de la naturaleza y los paisajes

46%
41%

Valores culturales y la variedad de tradiciones
Presencia de amigos |G 25%
Relacion precio/calidad de los servicios Il 7%
Realizar actividades especificas en Argentina [Jl| 5%
Proximidad o facil acceso desde su lugar de residencia [l 5%
Pais gayfriendly | 1%
otros aspectos [ 14%

Fuente: MINTUR en base a Encuesta de Turismo Internacional (ETI).
* La informacion corresponde al promedio 2016-2017.
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PERFIL DEL TURISTA ESPANOL DE VISITAS Y NEGOCIOS EN ARGENTINA

PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA FAMILIARES/AMIGOS EN
ARGENTINAY#* (por via aérea)

@ UsS$ 1.114 USS$ 42 ( 26 noches

Gasto medio por estada Gasto medio diario -0 Estadia media
' Qué lugares visitan m Qué actividades realizan :ﬁ.’; Qué tipos de
Exp vinculadas a la . """"_ alojamiento utilizan
gastronimia y al vino 50%

caen N 42%
Act. culturales en Casa de fliares
zonas urbanas _ 48% _ 90%

GBA/Resto de Bs As - 20% 0 amigos

Actividades nocturnas || I 36%
cordoba [ 17% oros || 10%
otras actividades [l 21%

Costa Atlantiica
0,
Bonaerense - 14%

Activ. de baja dificultad
‘ Hl 18%

en medios naturales

PERFIL DEL TURISTA DE NEGOCIOS, CONGRESOS Y

CONFERENCIAS EN ARGENTINA** (por via aérea)

@ USS 1.620 USS 135 12 noches
Gasto medio por estada Gasto medio diario ,°o( Estadia media

m Qué actividades %iﬂméndo viajan 21 Que tipos de alojamiento
realizan ‘:‘. utilizan

Exp vinculadas a la B 430 | Trimestre - 16%

gastronimia y al vino

Act. culturales en
ZOITES (TETES I 34% Il Trimestre - 31%
o Hoteles 1,2y 3 . 9%
Actividades nocturnas [ 19% Il Trimestre - 24% estrellas

IV Trimestre - 29% Otros - 16%

Hoteles 4y 5
7 I 75%
estrellas

Fuente: MINTUR en base a Encuesta de Turismo Internacional (ETI)
* La informacion corresponde al ano 2017. ** La informacion corresponde al promedio 2015-2017.
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PERFORMANCE DEL MERCADO

Anadlisis comparativo calidad de los servicios

Puntuacion de 1 a 10 de la calidad de los
servicios en Argentina (via aérea). En absolutos

Puede verse un mejoramiento en la calidad de los
servicios recibidos en Argentina por los turistas
espanoles entre el periodo 2009-2017.

El servicio que mejor desempeno tuvo en estos anos
fue el de “Seguridad” pasando de una calificacién de
4,5 a 6,0 puntos junto a “Alojamiento” que pasé de 6,4
a 7,7 puntos y a la “Informacién turistica en Destinos”.

Para la evaluacion en el ano 2017 los “Servicios de
Gastronomia” y “Alojamiento” obtuvieron las mejores
puntuaciones con 7,8 y 7,7 puntos respectivamente.

Actividades realizadas durante el viaje

Participacion de las actividades realizadas

durante el viaje en Argentina (via aérea).
En porcentaje

Las principales actividades realizadas por los
turistas espanoles por via aérea estan relacionadas
con las actividades de “gastronomiay vino” (visitas
a bodegas, restaurantes tradicionales, etc.) y las
“culturales en lugares urbanos” (museos, templos,
parques tematicos).

También puede verse como en los Ultimos afos
otra perdié importancia entre los turistas espafioles
las “actividades de tango” y otra la gand
“actividades nocturnas” (visitas a bares, pubs,
discotecas, etc.).
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Participacion de los aspectos que influyeron en
la decision del viaje a la Argentina (via aérea).
En porcentaje

La eleccion del destino Argentina de los turistas
espafoles por via aérea estuvo influenciada por
los aspectos que tienen que ver con los “valores
culturales y la variedad de tradiciones (comidas)”,
el segundo factor en importancia es la “diversidad
de la naturaleza y los paisajes” y como tercero la
“presencia de amigos” en el pais.

Fuente: MINTUR en base a Encuesta de Turismo Internacional (ETI).
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I PERFORMANCE DEL MERCADO
Analisis de la estacionalidad

La mayor cantidad de turistas espafoles llegan a Argentina en los ultimos meses del aho
(noviembre y diciembre), siendo el 4to trimestre el mas fuerte. Dado que la mayor parte vienen con
motivo de visita a familiares o amigos, el periodo de fiestas de fin ano explica la mayor afluencia en
estos meses.

La mitad de los turistas espafnoles en el 2017 decidieron viajar a Argentina con una antelacién de
entre 1 y 6 meses. En segundo lugar, un 27% de los turistas decidié viajar a Argentina entre una
semanay un mes antes de realizar el viaje.

En la distribucion mensual de las llegadas por edades se observa que el grupo de 30 a 44 afios y 45
a 59 anos de edad prefieren viajar en los meses de noviembre y diciembre, para los adultos
mayores de 60 anos el mas fuerte es en noviembre con el 18% de las llegadas.

Llegadas de turistas espanoles a Argentina por mes
Participacion % en el total de llegadas de cada ano. Afos 2014-2017
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Periodo de antelacion a decidir viajar a

Argentina
Participacion porcentual. Promedio afios 2016/2017

Estacionalidad por mes y edad de los turistas
En participacion % de cada grupo etario por mes. Afo 2017

18a29| 30a44 |45a59 | Masde

Menos de Entre una
N3 Ns/NG 1% semanay
sen;:l/na; —\ | un mes; Enero 11% 11% 10% 9% 9%
o 27% Febrero 8% 9% 8% 7% 9%
/— Marzo 5% 9% 9% 9% 10%
Abril 9% 9% 9% 8% 7%
Mayo 2% 4% 5% 5% 5%
Miss de Junio 5% 4% 5% 5% 5%
un mesy Julio 9% 7% 5% 6% 4%
hasta6 Y Mésdes Agosto 9% 9% 7% 8% 6%
M meses; Septiembre 4% 7% 7% 7% 7%
17% Octubre 4% 8% 9% 10% 11%
Noviembre 6% 9% 12% 14% 18%

Diciembre 29% 14% 13% 13% 9%

Fuente: MINTUR en base a Direccion Nacional de Migraciones de Argentina y Encuesta de Turismo Internacional (ETI).
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I PERFORMANCE DEL MERCADO

Analisis del turismo espaiol por motivo

Participacion de motivo de viajes por via aérea en Argentina. En porcentaje

En el andlisis del motivo de viajes para el

==O==\/acaciones =O==\/isitas a familiares y amigos . S - g
—o—Negocios Otros tunsmo_espanol por via aérea se observg una
tendencia decreciente de “vacaciones y ocio” en
70% 65% los ultimos afnos; durante el periodo 2008-2014
60% 539 perdié 34 puntos porcentuales en importancia,
50% 49% 499, Sin embargo a partir de 2015 comenzé a

40% recuperarse. El segmento “visitas a familiares y
30% 28% amigos” tuvo una tendencia creciente hasta
219 2014 que alcanzo el 65% en proporcion del total
de turistas para luego descender. Para el afo
2017 el 49% de los turistas vinieron a la
Argentina por motivo “visita a familiares vy
amigos”, en segundo lugar con el 28% por
“vacaciones” y el tercero “negocios” con el 21%.

Regiones turisticas de Argentina visitadas

De los viajeros espafoles registrados en a=0==CABA CuYo 0= | ITORAL
establecimientos hoteleros y para-hoteleros en 2017, el =O==NORTE =O== PATAGONIA

55% se alojé en CABA, siendo asi el destino mas 400.000

concurrido del pais. La Patagonia es la segunda regién

con mas visitantes (23%), concentrados en Ushuaia, 300-000

Bariloche y Calafate, aunque viene en continuo

retroceso. El Litoral, Norte y Cuyo al 9%, 7% y 4% 200000

respectivamente. Iguazu, Salta y Mendoza son los

20%
10%
0%

2004
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2005
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2010
2011
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2013
2014
2015
2016
2017

. o . 100.000
destinos mas importantes. Cérdoba (2%) y Buenos

Aires (1%) principalmente por visitantes a la Ciudad de 0

Cordoba y Mar del Plata. 20072008200920102011201220132014201520162017

Anadlisis comparativo: gasto turistico espainol en Argentina

El gasto promedio por viaje de los turistas espafoles en Argentina se ubico en USS$ 1.433 cuando
consideramos las llegadas por via aérea para el afo 2017, esto representa un desmejoramiento continuo del
gasto desde el afio 2008 cuando el gasto alcanzé los USS 2.856.

En términos del gasto promedio diario en el afio 2017 éste alcanzé los USS 66 para los turistas que visitaron
la Argentina por via aérea, cuando en el afo 2015 dej6 de caer y se mantuvo entorno a este valor.

Gasto promedio por estada de turistas Gasto promedio diario de turistas espaiioles en
espaiioles en Argentina (via aérea). £n US$ Argentina (via aérea). £n USS
3.000 usD
150 131,9
2.500 usD 128
2.856,3
2.000 '
100 Ush
1.500 75 66,0
usb
1.000 1.4331 50
500 25
0 0
sgEggezyozeer ssepggezaezeg:
SIIIIL&IIIRIRR S ESEI&IIII&IL&RER

————  0z0v0v0v0v09m 0 09090909m©0©0©0©m9m©  ©mBm©m©  © 0©m©m©m©©m©m©©©©©©©
Fuente: MINTUR en base a Encuesta de Turismo Internacional (ETI) y Encuesta de Ocupacion Hotelera (EOH).



PERFORMANCE DEL MERCADO

Analisis comparativo: turismo emisivo espainol al mundo y a Argentina

Entre 2011 y 2013 las llegadas de espafoles a la Argentina se redujeron un 16%, a igual periodo y en la
misma linea, de acuerdo a los datos de la OMT, las salidas totales de espafoles al resto del mundo también
decrecieron un 16% i.a. Luego de la crisis econémico-financiera del afo 2008, las salidas de espafioles al
exterior se recuperaron pero hasta el afo 2011, luego en los afios 2012 y 2013 resultaron negativos y a partir
del afio 2014 se inicia la recuperacién y crecimiento del emisivo espaiiol al mundo.

El nivel del gasto turistico es oscilante entre el periodo 2007-2016, con un pico en el afio 2008 de US$ 20,5
millones que luego no se sostuvo y ubicandose en el afio 2016 en los USS 19,2 millones pero superior al de
los afios anteriores (promedio USS 17,8 millones).

El turismo espanol hacia la Argentina viene recuperandose desde el afio 2014 al 2016, los turistas arribados
a la Argentina por via aérea viene creciendo (+12% i.a.) desde el Gltimo minimo registrado en el afio 2013, la
via terrestre también crecid (+28% i.a.) pero hasta el afio 2016 en comparacion al del afio 2013, en cambio el
volumen de llegadas de la via fluvial/maritima se mantiene casi constante.

Para el afio 2017 el turismo espafiol hacia Argentina cayé 1% respecto al afio anterior, predomina la via
aérea (72% de las llegadas totales) que tuvo con un crecimiento del 0,7% i.a.; la via terrestre cayo 5,6% i.a.
(20% de las llegadas), en tercer lugar la via fluvial/maritima concentrando el 8% del total y un decrecimiento

del 4,8% i.a. respecto del afo 2016.
Turismo emisivo espanol Turismo emisivo espanol
a la Argentina en el mundo
Llegadas de espaioles al mundo

Llegadas de turistas espanoles a Argentina
Miles de turistas Millones de turistas y variacion i.a.

15,4

204.264 193,471
\H/.__.-_._—. 13,3
171.557 1.3 11,2
9% 22,3%
3% 2% . .
- = - 7,0% 3 go, /8% 48% [N 6,9%
n -2% =1% _ 0 = N - m |
-15% -0,4% B

-6,9%-9,5%

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Llegadas de turistas espanoles a Argentina por via
de ingreso al pais. Miles de turistas

e=Om= Aérea  ==O==F|uvial/Marit.  ==O==Terrestre

146.686 138.275 140.222
125.494
42.400 38.438
15.1 7§ OO 14.8! 1

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Gasto de turistas espaiioles en el exterior
En millones de ddlares

19.870 20.540 17069 19284
16.930 17-374 “"17.34
15.401
9 3% 11,2%
3,4% 26% 7% "
I -1,2% -3,5%
-11,4%

-16,6%

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Fuente: MINTUR en base a Encuesta de Turismo Internacional (ETI) y Organizacion Mundial de Turismo (OMT).
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* A partir del ano 2017 se realiz6 un cambio en la
metodologia de estimacion del turismo internacional de
Argentina, aplicandose la nueva metodologia a los datos
desde enero de 2016. A su vez, se realizé un empalme
provisorio de la serie para el periodo 2011-2015.



DESTINOS ELEGIDOS POR LOS TURISTAS ESPANOLES

Los destinos europeos (81%) son los mas escogidos por los espafoles: dentro de los 10 mas
importantes sélo EEUU esta fuera del viejo continente. Argentina se ubica en el puesto 20 y
concentré sélo el 1,3% del emisivo espafol en el afo 2016.

Dentro de Sudamérica, Argentina se ubica primero y concentra el 23% de las llegadas de
espanoles, Brasil en segundo lugar con 17%, Peru tercero con 17% y Colombia cuarto con 12%.

Argentina junto a Brasil fueron unos de los pocos paises sudamericanos que no logré crecer en
numero de turistas espanoles durante el periodo 2011-2016. Brasil tuvo un decrecimiento
continio y mayor (-22% i.a) que Argentina (-4% i.a.) que a partir de 2015 comenzé a
recuperarse. El de mayor crecimiento en el periodo fue Chile, que pasé de 55.000 turistas en el
afo 2011 a 78.000 en 2016 (ultimo dato).

Top de destinos de turismo emisivo espaiol + Argentina
Miles de turistas britanicos a cada pais. Afo 2016.
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RESUMEN DE LA CONECTIVIDAD Y EL TURISMO POR ViA
AEREA ENTRE ESPANA Y ARGENTINA

+ La conectividad directa entre Espafna y Argentina en 2017 fue de 622.200 asientos, un
25% mas que en 2016.

— 83% es con Madrid y 17% con Barcelona.

— Iberia es el principal oferente, sirviendo solamente la ruta a Madrid con 250.000
asientos en 2017 (y tuvo un crecimiento del 11% respecto a 2016).

— El segundo oferente en importancia es Aerolineas Argentinas (100.300 asientos
a Madrid y 72.000 a Barcelona).

— Le sigue en importancia Air Europa con 107.700 asientos EZE-MAD y 57.700
COR-MAD (via Asuncién).

— También realizé un aporte importante al incremento la aparicién de Level (en
junio de 2017) que ofrece Barcelona-Buenos Aires.

« En términos de pasajeros, en 2017 se registraron 533.000 resultando en una tasa de
ocupacion promedio anual de 86%.

— La tasa de ocupacion mas alta la registré Aerolineas Argentinas con 92% en la
ruta a Madrid y 93% en la ruta a Barcelona.

+ Respecto a la composiciéon por nacionalidad de los vuelos, el 31% en promedio,
ingresa a la Argentina con documento extranjero.

— Los mas receptivos serian Air Europa (EZE-MAD) e Iberia (EZE-MAD), con 36% y
37% de extranjeros, respectivamente.

— El vuelo mas emisivo es el de Level con 15% de extranjeros y un 85% de
pasajeros que ingresan al pais con documento argentino.

« En 2018, la oferta programada es de 640.300 asientos (3% mas frente a 2017).

— El cambio principal es el cierre por parte de Aerolineas Argentinas de la ruta
con Barcelona, parcialmente compensado por un incremento del 27% en sus
asientos con Madrid.

— También se ven fuertes incrementos en la oferta de Air Europa +10% en la ruta
a EZE y 26% en la ruta a Cérdoba) y de Level (+92%, dado que en 2018 tendra
asientos en todos los meses del afo).

« Ademas, Espana es el pais con mayor conectividad de Europa con Argentina por lo
que es utilizada por turistas de otras nacionalidades.

— El 45% de los pasajeros con documento extranjero de la ruta MAD-BUE son
espanoles, y le siguen los italianos (13%), franceses (8%), alemanes (5%) e
israelies (4%). Sélo en el caso de Israel, Argentina no cuenta con conectividad
directa, y con los otros paises existen rutas directas aunque muestran una muy
alta ocupacion.

— La ruta MAD-COR tiene como principal nacionalidad paraguayos, con 41% del
total de extranjeros. Le siguen los espanoles con 27% e italianos con 12%.

« Para los viajeros espanoles en general, Aerolineas Argentinas fue, en 2017, la
aerolinea mas utilizada (con 28% del total de pasajeros espaioles), sin embargo,
25.000 de los 36.300 pasajeros espafoles de Aerolineas vinieron de las rutas con
Espana, mientras que 3.000 provenian de Santiago de Chile y 8.400 de otros
destinos.. Le sigue Iberia (con 27% del total), en su totalidad desde Madrid.

Fuente: DOC-MINTUR y DNMyE-MINTUR en base a ANAC y OAG Analytics.



Oferta de asientos, pasajeros transportados y composicion por nacionalidad
de las rutas directas con Espana, Ano 2017.

Ciudades de ciudades de Aeroli Asientos Pasajeros Var.i.a.2017vs 2016 Tasade Tasade Frecuencias
; - erolinea e .
origen destino anuales anuales Ocupacion Extranjeros semanales
Asientos Pasajeros ‘
Ciudad de . Aerolineas
Buenos Aires Madrid Argentinas 100.332 92.254 3% 2% 92% 25% 7
Air Europa [ 107.733 94.221 -1% -5% 87% 36% 7
Iberia 250975 223.735 11% 14% 89% 37% 14
Aerolineas 5 (No vuela
Barcelona Argentinas 71.857 66.919 9% 9% 93% 23% en 2018)
level | 32970 29.160 88%  15% 3(5en
Verano)
Cordoba “f\gl‘j:gg;;‘ Air Europa | 57.735  26.226 45% 26% 4
TOTAL ESPARA 622178 533.071 25%  19%  86%  31%  So(38en
verano)
Nacionalidades por la ruta MAD-BUE Nacionalidades por la ruta BCN-BUE Nacionalidades por la ruta MAD-COR
Resto Resto Suizos Resto

25% Espaiioles Paraguayos 16%
45%  Chilend®

3%

2% 1%

Franceses
3%

Paraguayos
41%

Alemanes
4%

Israelies
4%

Uruguayos §
Alemanes
5% Franceses

Italianos
12%
Franceses Eoparioles
% ) .
8 Italianos Italianos 63%

4%
13% 8% Espaioles
27%

Aerolineas y rutas utilizadas por los espanoles para ingresar a Argentina
Ano 2017

) LATAM Bs As-Santiago de Chile 4.299

Iberia 14.714 Bs As-San Pablo 3.238

35.49 : Mendoza-Santiago de Chile 1.968

3 11% Bs As-Lima 1.199

) Resto 4.010

Air Europa
14.023
11%

B Lufthansa 3.531
American Airlines 3.155
Aerolineas Level 2.315
Argentinas KLM 2.344
36.283 Otras Air France 2.160
' Alitalia 2.149
30'301 8 Gol Transportes Aéreos 2.017
\ 23% Sky Airlines 1.811
Bs As-Madrid 15.456 British Airways 1.800
Bs As-Barcelona 9.466 c AV'TT.a 12;2

Bs As-Santiago de Chile 2.996 opa Alriines '
Resto 8.365 = Otras 8.12]

Fuente: DOC-MINTUR y DNMyE-MINTUR en base a ANAC y OAG Analytics.



Oferta de asientos programada para 2018*

Ciudades de origen Aerolineas Cu:idad_e sk 2018 Var2018vs 2017
estino

Ciudad de Buenos Aires Aerolineas Argentinas Barcelona 3.809 -95%
Ciudad de Buenos Aires Aerolineas Argentinas Madrid 127.883 27%
Ciudad de Buenos Aires Air Europa Madrid 118.881 10%
Ciudad de Buenos Aires Iberia Madrid 253.725 1%
Ciudad de Buenos Aires Level Barcelona 63.256 92%

Cérdoba Air Europa Madrid (via 72.768 26%

Asuncion)
Total 640.322 3%

* Programacion obtenida el 18/05/2018

Fuente: DOC-MINTUR y DNMyE-MINTUR en base a ANAC y OAG Analytics.
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