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Gastronomia:

—— Recurso clave
ANOINTERNACIONAL del desarrollo

\. .~ DELTURISMO SOSTENIBLE

PARAELDESARROLLO de turismo
sostenible



Y& Plan de Turismo Gastronémico

;. Qué es CocinAR?

Es el Plan de Turismo Gastronomico elaborado con el objeto de revalorizar la
identidad de la cocina argentina y lograr su posicionamiento en el plano nacional e
internacional, desarrollando toda la cadena de valor, tomando como base los
productos de nuestra tierra

Productores primarios, distribuidores, profesionales del
sector,

establecimientos gastrondmicos y educativos.




Valores culturales, diversidad y patrimonio
i




Valores culturales , diversidad y patrimonio

AMIRICAS CORDOBA JOURNAL

Argentine City Aims to Stand Out With Rebellious Spirit (and Coke) in a

CORDOBA, Argentina - Backstage at a dance hall, a percussionist, Hugo
Niflez, unzipped his rocksack and pulled out two bottles: one of fermet, 2
bitter Italian liqueur, the other of Coca-Cola. After mixing them in 2 plastic
pint glass, Mr, Nutez sank his lips into the sepia-colored froth and

Oportunidad de
estrategia de
comunicacion

emocional

Storytelling

Nuevos embajadores
del destino



Creumiento economlco inclusivo y SOStembIe
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Mayor impacto en
toda la cadena de
valor y distribucidn
territorial

s

Posibilidad de
dirigir el flujo a
turistico a zonas

menos
desarrolladas




Inclusion social , empleo y reduccion de la pobreza

{

{ Empoderamiento de

comunidades locales y
de toda la cadena de

valor




Uso eficiente de los recursos , proteccion ambiental y cambio climatico
g




Comprension mutua, pazy seguridad
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La comida une
y acerca
culturas



Comprension mutua, paz y seguridad

Turistas dispuestos a
adentrarse en la cultura
local




Enfoque Multidisciplinario publico / privado
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Primera Etapa : Diagnostico mediante Foros CocinAR

O Encuentro para la reflexion y debate de la

gastronomia local . Generacion de un
diagnostico integral

Conformacion de matriz de acciones de
fortalecimiento de la oferta e ideas proyectos
como insumos para la elaboracion del Plan
Estratégico de Turismo Gastronomico 2017-
2027.

Consolidacion del Mapa de la Gastronomia
Argentina como Reflejo del territorio y sus
productos , cocineros , restaurantes , técnicas y
platos tipicos






Y Foros CocinAR

Cocineros

Productores

Gestores publicos y

privados Sector

privado
Investigadores

2600
participantes



Objetivos: Segunda Etapa

 Desarrollo en territorio : . Buscar la mejora continua en l|la cadena
productiva, a partir de la innovacion en los metodos de gestion, de
produccion y el fomento de medidas de seguridad alimentaria .

. Promover soluciones conjuntas a tematicas
federales que contribuiran al desarrollo de turismo gastronomico
Produccion y transformacion , Entorno y Logistica

* Desarrollo de mercados : Oferta y demanda turistica atendiendo a las
necesidades de trasladar los beneficios socioeconémicos de la actividad
turistica a las poblaciones locales mediante mecanismos innovadores de
turismo gastronomico



* |dentidades culinarias : - Fortalecer y desarrollar la oferta turistica
gastronomica Impulsar la cocina argentina como una experiencia
intercultural, asociada al territorio y protagonizada por agentes con
fuerte enraizamiento local que aporten valor distintivo y diferencial

- Revalorizar el patrimonio culinario de las
regiones , revalorizando las costumbres, practicas, modos de produccion,
los saberes, las vivencias que le otorgan identidad

- Legislacion y normativa , Cultural y Educacion



Y Acciones Realizadas
_ 2nd UNWTO World Forum ; -

on Ga.s‘tﬂr_ono—rny Tourism |
CO N G R Eso S FIBEGA MERIDA, ESPANA :
DE ENOTURISMO

2° Foro Mundial de Turismo FERIA IBEROAMERICANA
San Rafael, Mendoza, 2016

%

Gastronémico de la OMT DE GASTRONOMIA

rna, Per(, 27-24 de abtxd de 2018

1st UNWTO Global Conference " Register
on Wine Tourism , N ow
o

1er Conf. Global de Enoturismo de
la OMT, Georgia, 2016
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Y Acciones Realizadas

MALAGA

GASTRONOMY

~ESTIVAL

® B

basque culinary center

ONF

BANCO DE DESARROLLO
DE AMERICA LATINA

3er Foro Mundial

de la OMT sobre

Turismo Gastronémico
7

onostia, San Sebastian. 8-9 mayo 201




Y Acciones Realizadas

) 1°Foro
LIMENTOS

— COcmAs

"> REGIONALES
de AMERICA




Y Acciones Realizadas

FIBEGA

Buenos Aires 2017
FERIA IBEROAERMERICANA DE GASTRONOMIA

det 19217

Septiembre 2017

22 Conferencia Mundial sobre
turismo enoldégico de la OMT

Mendoza, Argentina, 29-30 Septiembre, 2017
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Ministerio de Turismo ] ')
Presidencia de la Nacién @
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THEMIS™
Curso y Conferencia de la OMT
en Argentina sobre
La gastronomia como factor
de atraccion turistica

Ushuaia, Tierra del Fuego
24-29 septiembre 2017
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ARGENTINA :

Ganadora de destino Culinario de América del Sur 2017

Se establecieron en 1993 para reconocer, premiar y celebrar
la excelencia en todos los sectores clave de la Industria de
Viajes, Turismo y Hoteleria.

Hoy en dia la marca de los World Travel Awards es reconocido
Mundialmente como el sello ultimo de |la excelencia en la
Industria.

Son considerados “ los Oscar del Turismo “




“Argentina Tierra de Vinos”

Posicionar a la Argentina como

destino enoturistico lider
mediante el Desarrollo vy
Promocion del producto

haciendo uso de las bodegas
como dinamizadoras de turismo
sostenible para el desarrollo de
su zona de influencia vy
articuladora de  experiencias
holisticas en territorio.




Bodegas
de
Argentina

Observatorio Enoturistico
Georreferenciacion de bodegas turisticas
Plan de Desarrollo del Enoturismo




Wines of
Argentina

Mintur

Desarrollo de una vision estratégica que
promueva Yy fortalezca |a comercializacion,
consumo y promocion internacional del “Vino
Argentino"”, destacando asimismo  nuestra
identidad cultural para el fomento del turismo
receptivo internacional



Mendoza Mintur

UNWTO

Il Conferencia Mundial de Enoturismo
Prototipo de Turismo Enologico
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Testimonio Reina Sandoval
( Concepcion del Yaguareté Cora )
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