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Economia Digital

The Internet 1s for evervone
-that-can-attord-it.
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Economia Digital

9 Elementos de la
Ciudadania Digital

Acceso Comercio Comunicacion Etiqueta
Digital Digital Digital Digital

P S ~ peg

completa participacion compra y venta de productos intercambio electronico estandares electronicos
electronica en la sociedad  a través de medios electronicos de informacion de conducta o procedimiento

Leyes Responsabilidades Salud y Bienestar Seguridad

Digitales y Derechos Digitales Digital
Digitales

N2 \ 4 o

responsabilidad electronica libertad extendida bienestar fisico y psicoldgico precauciones electronicas
ante hechos y acciones a todos en el mundo digital = en el mundo tecnologico digital ~ para garantizar la seguridad
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Economia Digital

* Sistemas orientados a la gestion * Infraestructuras de comunicacién
e eficiente del transporte y de la Internet of de datos
Movilidad g . . . L
congestion del trafico Things Sensorizacion
* Accesibilidad para todos * iBeacons

N\

* Creador y desarrollador de
contenidos digitales
multiplataforma

* Videos
* Realidad Virtual
* Realidad Aumentada

* Analistas de datos
* Modelizacién de Bases de Contenidos

Datos Digitales
* Prevision de Escenarios

: . )  Sistemas de Business
* Desarrollos orientados a la gestion

1 energética eficiente y al desarrollo Intelligence
Energia 8¢ Y Economia » Generacion de nuevos modelos
sostenible .
Agua de negocio

* Smart grids

L * Economia Disruptiva
¢ Economia circular

* Sistemas de Business

* Plataformas de pago Intelligence (Big Data) y

* Apps Programacion abiertos ,(Open Data) y
. GIS generacion de nuevos modelos
\ y oportunidades de negocio
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Viajero Digital

« Exigentes, informados,
hiperconectados y multicanal

* Antes, durante y despues //
» Autenticidad Vet

454l T _| Smartphones ofrecen
w20 Blaa™ una mejor experiencia
# 24/7 (movilidad,
. Informacion, inspiracion,
= = reservay compra)
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Nueva Industria Digital

Expedia* Getan extra 10% off or more on select hotels with Member Pricing Join now, it's free!

‘»’ Expedia Account v My Scratchpad My Trips  Support v Esp:
Get DOUBLE points on the a

Encuentra ofertas  jDestinos para inspirartel ¢ Qué tal fue tu estancia? ~ Casas y apartamentos ~ Booking.com Business  Booking.com para iPhone, iPad y Android
Bund]sDea\s Hotels Cars Flights Cruises ThingstoDo Vacation Rentals Deals Rewards Mobile

Booking

O Trabajo, ocio y lo que te apetezca

Destino, nombre del alojamiento o direccion:

Fecha de check-in Fecha de check-out
v v
21 Ak " )
Mis fechas son flexibles Hoteles, mucho mas en Barcelona »
Viaje de: Trabajo - Ocio (2]
Busca: ® Todos los alojamientos Hoteles.

Casas y apartamentos
Habitaciones |1 v Adultos (2 v Nifios | 0 v

No Expedia cancellation fee tc Buscar alojamiento
° Search over a million flights, hotels, ° Secure incredible value with Expedia’s °

a change or cancel almost any he
packages, and more Best Price Guarantee g Y
reservation

[ Review +  JON LOGIN EGP+ E
Hotels Flights VacationRentals  Restaurants  Thingstodo  Bestof2016  More v
‘z:skyscanner

vuelos alquiler de coches

Q Search

Desde

Espaiia (ES) Todos los aeropuertos

salida O idaywelta @ séloida

s 3.0 .
Buscar s,(yg:fﬁ,e, m_ “Heaven on earth”
@®@)(@)(@)(®) Review by 3Guapas

[ SRS “ ) See all 40,257 reviews of Providenciales
Cémo cambiard @ Vuelos baratos " Find Hotels

IBERIA i Viaja Tusvuelos Antes de viajar Experiencia Iberia Empresas Iberia Plus @ Eurocar Deals  Locations  Vehicles  Services  Business My Account

moving yeur way

i Specl | Offer:

ook a hotel on riéﬁ?isor + Wi n~ $ ,50b getaway!
em [, A " +

'VACATION RENTALS THINGS TO DO RESTAURANTS FLIGHTS

(® Enter destination or hotel name

mmdd/yyyy mm/ddlyyyy

ﬁ ﬁn.ﬁ Mﬁ:ﬁ J,._:l C?n f\/erano esta f # ; : Millions of

A donde te llevamos? © alavueltade
Madrid-Gran I la esquina.

T

Advanced ~  Search

¢Cuando es el mejor
momento para reservar
vuelos?

Ahorra dinero en tus uelos
resevando en el momento mas

ACCORHOTELS.COM

barato. Hemos hecho un estudio Canaria recientes» \ 3
para ayudarte a buscar el 14 jul - 21 jul == << g
momento idéneo para comprar tu R San José de Costa .2

wuelo. Asi que, ¢Cuando es el ‘ K 0] Rica, Guatemnala 2

mejor momento para resenar? | [Macrid (1440), Espaia A ySan Salvadof Need a hotel :

Quiero hacer miltiples trayectos»

. 518

Precio final iday vuelta.

Europear recommends Accor for all your accomodafion needs all over the worl

Book your room now!

»-
Destaaton ACCOR
Fiotets.com
EX Check-in W Hotel Coche e
Precio ;:ga en 02 o v 2016 v upP TO

'I-I' @ Tus reservas * Grntizto
Canceladén
SEG' U R E3 Estado vuelos * [ gratuita y

s e m——
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Nueva Industria Digital

HomeAway

Your vacatiofiyour way
More space, more priva@ijiio compromises

Invita a tus amigos y consigue créc:; .
Consigue hasta 73€ por cada invitacion -

Become a Host - Sign Up  Log In

Toda I propiedad Habits . rad Habitacion comparids
Guias de Vecindarios ] i -7 e

1 s s
satamar

¢No sabes donde alojarte? Hemos creado varias guias sobre los vecindario?

. == 3
.. Barcelona'/ | |

Registrarse | Iniciar sesion | Coémo funciona

BlaBlaCar
O madrid « O sevila

Iniciar sesién  Registrate

Fecha 244 viajes disponibles de Madrid a Sevilla Regala

' % / > o
= dd/mm/asaa Hoy - 16:00 20€ oy 25 € ‘ . / .

Madrid — Sevilla Alcobendas — Sevilla

> |
Franja horaria: Oh - 24h - > ~
I P Nacho M S
a gnach # Viaje destacado @ acho # Viaje destacado i Por gente IOC
30 afios 27 afios : i -
Aportacién
Entre 10 €y 30 € Duraci6n: 5 h 20 min Ordenarpor |(D= € k
Andrés S . =
X Hoy - 09:00 25 € *Fantasticol Gracias.” Ruta del Vermut por el barrio de
Tiempo de aceptacion 25 afios Madrid — Sevilla [ por plaza MJ Marqués Poblesec/Sant Antoni
- con Andreu Stefania | Barcelona
vanzado
Inmediato O Madid 2 plazas disponibles
O Sevila

-de1h 4,815 - 5 opiniones @ Ciudades

-de3n 1A 395 amigos
-de6h
-de 12 g
+ Todos fosbel A Hoy ~09:00 25 € A, e |
25 afios Madrid — Sevilla @ por plaza ;Madfld i
Avanzado O En Madid, Espafia: concreta el punto de salida conel 3 ) =170 Actividades)
Foto plazas disponibles B

conductor
© Sevilla, Espaiia
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Informacion Disponible

e leiedmet ) eel=lme —— 11—

How Quickly Data is Generated

Click here to watch as these internet giants accumulate wealth in real-time.
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Uploaded
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Check-Ins Reviews Files Saved
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~ By the way, in the 239 seconds you've been on
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nvas transferred over the internet.



Informacion Disponible

Fuente Distribucion del Sentimiznto del Destino Notoriedad dz 125 Categorias Actividad por Meses

47,87% nl

Sentimiznto de las Categorias Distribucion de Sentimiento de las Categorias Rz nking Me nciones Positivas
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s e — i
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14 36
[y X
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121K g
: 100 100% 2 &

E Fuente: SEGITTUR Sistema de Inteligencia Turistica — Las Palmas G.C. (Canarias, Espana)
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Informacion Disponible
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Informacion Disponible

MAPPING TOURISM

Awisualization of the spatial distribution of tourism in Hamburg
showing all hotels, hostels & airbnb-apagtments and the most “‘
o’

‘touristy' areas.
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Informacion Disponible

nde dad
Visitas, movimiento de visitantes y tiempo
medio segun puntos de interes
Afo 2016
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Vehiculo
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Informacion Disponible
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Informacion Disponible
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Informacion Disponible
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Informacion Disponible

Information
Explosion

AVolume
AVariety
AVelocity
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DéosTemblide

Gestion de todos los recursos
para garantizar la sostenibilidad entre
las vertientes sociocultural, econémica y
medioambiental




béosTeniblide

Conservacién
Medioambiental
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ccesibilidad

Aplicacion de las politicas de accesibilidad
en productos, servicios y recursos
turisticos.
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ecnologia

Nuevas tecnologias aplicadas a la gestion
y optimizacién del destino.




Tecnologia B

A Fuentes de Informacién

Promocién Datos Datos
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NnNovacion

Innovacion aplicada o procesos,
sistemas y recursos enfocados
al turismo del destino.
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‘@l Sistema Inteligencia Turistica

Sistema de Inteligencia Turistica Badsjoz-Elvas Dutan sctre

#Mi Ciudad

* Proyecto piloto pionero.

' - J I  Utiliza soluciones tecnolégicas de

= Sy - vanguardia: 2 versiones

L e + Un modelo de BIG DATA aplicado a la

S ... 1*” medicion de la actividad turistica en un
i destino: Datos Estructurados y Datos

" ® D No Estructurados

* Uso en tiempo real de diversas

Y —

fuentes.

 Maxima automatizacioén en cargas de

informacion.

* Permite mejorar la toma de decisiones

del sector publico y el sector privado.

2 .
o
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5| [z[z]2 &
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b g -
2| [s]e
A | [3E(E] le
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| ]
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‘@l Sistema Inteligencia Turistica

Fuentes de datos

Datos
Estructurados

Movilidad

Tarjetas Crédito

I IV MIV MIV MIV

Hoteles

4

Sensores

Of. Turismo

I IV er

4

MIV

Usuarios
Sistema de inteligencia Turistica
] 8Administracién
8 Analistas
Plataforma
de |
integracion 8 Comercio
de datos y
“Business
Agrupador Intelligence” ‘ Hoteleros
! de fuentes
7 de datos
/ 8 Restauradores
8 Otros
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Smart
Destination

SEGITTUR

turismo e innovacién

Sistema Inteligencia Turis
nm,am;

nas de Informacian

Sistema de Inteligencia Turistica Badajoz-Elvas

Restauracion

Prevision Hotelera

Hoteles

Mi Oudad | Consumo y gasto

. ‘. A FitwisA r - -~ EEerA
Indicador generico a Wil cludsa “ Lonsumo y g3sto
Descubra los principaies Indicadores Conazca los datos de consumo y gasto resukantes de & actividad econémica en
ol territorio transfronterizo Badajoz-Evas

del Sistema de Intelegencia Turkstica

7,7
Objetivo mensus|
| Acceder » | [ Acceder » |

Q ralas= D =i P Py Dao=e= =
A Hoteles B Previsidn hotelers @ Restzuracion
Observe los Indicadores mas relevantes asockadas Monitarke k3 previsidn de la oferta y la demanda Analice b ocupackén y satisfacckdn del sector de
sobre al:))::'nlmro, restauracdon.

< oferta Yy demanda de apmiento

. midaA v AfirnaT As
v Lol Yy QNCTes OC

Everras My =
(2 =vemos §) Moviidae
nformacidn
Acceda 3 los datos de moviidad de personas, - e
Corsulte los datos mas relevantes vinculados a b
efstica, cinicas sanitarias y oficinas de

Bxamine of Impacto en territorio de los eventas
vehiculos y parkings.
oferta

programados en Badajoz y Evas.
turismo

[ Accoder b | [ Acceder b | | Acceder b |
| Accoder > | Nota metodolégica [ Acceder b |

O

m
w
m
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Uritn Loroges
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TSPANA-PORTVGAL &
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O Smart
Destination

nde dad
Visitas, movimiento de visitantes y tiempo
medio segun puntos de interes
Afo 2016
N 3348 1564409 A~ V 1564409
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! X100
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nz:\ 4% = lar
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J A Badajoz /
A\ 3 N432a
- BA 20 BA
=
e \ G N432
< \
ol Badgjoz
2016
Puntos N° visitas % var. anual
B - s
SEGITTUR te

turismo e innovacion

% var. mensual

Sistema Inteligencia Turistica

Movilidad en destino

16 .
Total meses .
Total dia .
Total hora .

tas .
Dias semana
ADSOIU .
ehiculo .
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‘@l Sistema Inteligencia Turistica

Movilidad en destino

Ranking de las rutas mas visitadas segun puntos de

. r

Interes

Ano 2016

Mapa Satélite 2016 v
Total meses v
e .
Vehiculo v
)
Datos de mapas ©2016 Google, Inst. Geogr. Nacional Términos deuso Informar de un error deﬁajps
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Sistema de Inteligencia Turistica Badajoz-Elvas — .,am:

M Oudad Previsidn Hotelera

Consumo y gasto Restauracion Eventos Mo lidad Mu=ecas, Sankdad y Oficinas de Informacion

ndex | Consumo y gasto | Gaszn, campras, compradanes y gastos medics segiin orfterio de residencialidad

gt -

. +Infa ver tabla ® impemir
medios - prim

Gasto, compras, compradores y gastos 1
egun criterio de residencislidad

éne'o 2015

2015 B Enecro

w

Gaso de Viskames
108255647
2w
10166780 02
RTW
41 25006000
(BOSW
05005500
W
B Sxscjere N nacioral
. Absoluto %varanual Varlackén Absoluto %var.anual Varlacién
tatrayerc s,537,245.7¢ -c.4% Brchrte 273,823,333.21 -c.3a
SEG' I I UR YT 336,362, 665.24 -c.3: Vadate £3,457,%33.62 -¢.46
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Sistema de Inteligencia Turistica Badajoz-Elvas Datos ,om-

Provision Hotolera Restaurackon Eventos Moviidad

Muscos, Sanidad y Oficnas de Informadon

MiCiudad | Consumo y gasto

ndex | Consumo y gaato | Gaszn, compras y compradores segin provineia de resick

Gasto, compras y compradores segln provincia e veraes 0 el

de resicencia
Julio 2015

2015 E ulo B Gasto madio por compra E Todos los seciores B

Ororse ANaa

134.27 ’

Origen Gasto Medio_Compras VarAnual Tendencla

Abkrou RS ) 128 »
Alsacute 4585 A0S | N
AbLde A0 40| N
Alrwria e s .

Sy an Ao N
- 434 0
Subearen
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Cekz Hu SR CREEN
Cantelion 3.0 A3 N
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Sistema de Inteligencia Turistica Badajoz-Elvas Datos sobre

Home | MiCiudad | Consumo ygasto | Hoteles | Provisidn Hotedera | Restaurackdn | Eventos | Moviidad | Musecs, Sanidad y Oficnas de Infarmadén

~ 3 . . .
Jasto, COMPras y compragores segun pais ce v ) - n
J Q
residencis
Enero 2015
E Yodos los messs E st medio por comg E S E

Bosnla y Herregovina Angoda
11.968 S 131.8020334375 ’
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il Sistema Inteligencia Turistica

189 - O=una -
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wew=  |\edia de minimos ™= Precio Medio "= |iedia de maximos RevPar™ = = |iedia de minimos ™ * " Pn
OCT|2015 NOV|2015 DIC|2015 ENE|2018 FEB|2016 MAR|2018 ABR|2016
Destino principal
B Media de minimos ¥ a2 ¥ awcoe ¥ a4 ¥ 505 W 297 ¥ 508 W 533 €
B Frecio Medio I 89.1€ | ¥ 89.7€ | ¥ 744€ | 731€ | ¥ 722€ |¥ 781 ¥ 768 €
B Media de méximos I 942¢€ |¥ 942¢€ |¥ 107.0€ ¥ 97.7€ |¥ 937€ | ¥ 1029 ¥ 90.1€
W ~DR ¥ g1 ¥ 897 ¥ 744€ W 721€ ¥ 722 ¥ 761 ¥ 767 €
RevPar 4+ 239€ |4 90€ |4 432€ |4 s32€ | a70e ¥ as0e ¥ 50.0 €
Destino a comparar
Il Media de minimos 89.8 € 837 € 83.8 € 73.0€ 74.4 803 € 89.8€
Il Precio Medio 108.3 € 88.3 € 90.3€ 91.0€ 95.1 € 120.3 € 135.3 €
Il Media de méximos 1476 € 159.8 € 1738 € 177.3 € 188.4 € 182.0 € 170.3 €
Il ADR 108.3 € 88.3 € 90.3€ 91.0€ 95.1€ 120.3 € 1353 €
RevPar 353 € 205€ 248€ 440€ 475€ 1088 € 1202 €

SEGITTUR Cdceres pero su rentabilidad en noviembre y diciembre es superior

turismo e innovacién
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O[)Sergt(i]r%ﬂon Res u I ta d os

1. Informacion valida, fiable,
representativa y util de cualquier
territorio.

2. Coste razonable de implementacion y
mantenimiento.

3. Base solida para la toma de
decisiones (sector publico y privado),
no solo opiniones.

oooooooooooooooooo @alopezdeavila
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