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Nuestra atencion esta fragmentada...

y mobile ya es |la #1 pantalla
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Momento
Quiero-Saber

40%

de los viajeros se
inspiraron en videos
online sobre viajes

Momento
Quiero-Ir

84%

de los argentinos usan

un motor de busqueda

para buscar negocios y
opciones cercanas.

Momento
Quiero-
Comprar

93%

de los viajeros
argentinos hacen
research o compran
Vuelos y Hoteles
Online
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Hoy podemos conocer el perfil del turista con
iInterés en un Destino

Perfil del turista norteamericano “in-market for” Trips to Buenos Aires
e Ambos Sexos, mayoritariamente en el segmento 25-34 anos y sin hijos.
e Concentrado en NY, FL y CA
e Viajeros de lujo, fanaticos de futbol, amantes de la playa y fans de la musica en espafiol

PERFIL SITUACION UBICACION INTERESES
DEMOGRAFICO PARENTAL

Audiences

Luxury Travelers 34.8%

Soccer Fans 42.4%

Beachbound Travelers 45.6%

1.0x 1.6x
Spanish-Language 24.4%
Music Fans
30% 13% share sobre audiencias in-
B il 15% . " market for BA
12% share sobre audiencias in-market
for BA
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Relevance



...ademas de conocer sus intereses para sus vacaciones

“Sightseeing”, Playa y All-inclusive son los atributos con mayor presencia en busquedas
de turismo de viajeros de EEUU, después de Alojamiento y Vuelos

Distribution of interest across all attributes
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Source: Google Internal Data, Busquedas de Viajes desde USA, 2015
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. Que puede representar Mobile para nuestro

negocio?
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La oportunidad de redefinir |la EXPERIENCIA
desde la Inspiracion hasta la Venta
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Nuestra Oportunidad

O OO

Tomar ventaja de Inspirarlos e influenciar Medir, entender y
datos & tecnologia antes que tomen la mejorar la experiencia.
para identificar y alcanzar decision del

clusters de Viajeros Destino / Producto / Canal



Herramientas

1. https://www.thinkwithgoogle.com/
2. https://testmysite.thinkwithgoogle.com/
3. https://www.consumerbarometer.com/en/




Muchas Gracias!!
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