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BBVA

Grupo Financiero con 150 anos de historia

® Europe
Germany / Belgium/ Spain/ France / Holland / Italy /
Luxembourg / Malta / Portugal / U.K. / Romania /
Russia / Switzerland / Turkey

&
L .

g « ¢« @Asia - Pacific
Australia / China / UAE / Hong Kong /
India / Indonesia / Japan / South
Korea/ Singapore / Taiwan

® North America
USA / Mexico

®South America
Argentina / Bolivia / Brazil / Chile / Colombia /
Paraguay / Peru / Uruguay / Venezuela

€ 746 67 35 9,153 30,958 137,310

billion in total million customers countries branches ATMs employees
assets



BBVA BBVA Data & Analytics: empresa tecnoldgica

DATA & ANALYTICS . . . s
focalizada en extraer valor de la informacion

gracias a la Ciencia de Datos

...origen en un
grupo de
innovacion, 2011

servicios basados en datos

@ UNITED NATIONS GLOBAL PULSE

SECTUR SEGITTUR

0 € INNOVaCION

SECRETARIA DE TURISMO

@ Ajuntament .
@/\’ de Barcelona ﬁ IMADRID!

-Externo: desarrollo de nuevos productos y



BBVA

DATA & ANALYTICS

» La lectura de la huella digital andnima de pagos permite
interpretar las interacciones de los turistas, sus areas y
| actividades de interés

A -Actividad de tarjetas BBVA en todo tipo de TPVs:
0 ‘Visién sobre el 100% de la actividad con tarjeta BBVA: importe, lugary
100 /o categoria, frecuencia de uso, repeticiones en un mismo lugar e itinerarios.
-Origen (cddigo postal de residencia de los usuarios de tarjeta BBVA)
-'g -Datos directos: género, edad, poder adquisitivo.
% -Datos inferidos: segmentacion segun patrones de comportamiento,
- preferencias e intereses (sin desarrollar)
% -Actividad de tarjetas de todo tipo de entidades en TPVs:
8 ‘Visién parcial de su actividad: importe, lugar y categoria, escasas
E repeticiones, dificultad para trazar itinerarios.
8 B=TPVs BBVA -Origen (pais)
>
X%

Vision sobre el 27% de
las transacciones
electrdnicas en
Argentina
(AUB)=X+Y-X-Y

Y%

(o)
Terminales en puntos de venta 100%
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escalabilidad
| automatizacion
maximo rigor

. L. equiere capacidades de
estadistico

desarrollo en el

herramientas provision de datos
mformels ad-hoc interactivas agregados [via
y articulos (desarrollo de sw) servicios API]
cientifios

(agregaciones de datos
“en crudo”)




TRANSACTIONS TOURIST TRAVELS

BBVA http://bbvatourism.vizzuality.com/

Tourists from
Argentina

= SELECT NATIONALITY

TOTAL VISITORS TRANSACTIONS AMOUNT SPENT Other (23.61%)

32,439 74,982 3,682,199 €

~Fashion (45.55%)
Hotel Services (5.03%)~ 7

Food (6.61%)

Restaurants (15.28%)




BBVA Exceltur

DATA & ANALYTICS Alz'dnzapam
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BBVA Exceltur

DATA & ANALYTICS Alianza para

la excelencia turistica

Con big data se puede
ir de lo micro a lo
macro:
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Variacion InterMensual: BBVA vs INE —IM BBVA
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BBVA

DATA & ANALYTICS

Gracias por su atencion

you can lie with data but you cannot
tell the truth without it

contact us

juan.murillo.arias@bbvadata.com

/
(c) 2014 BBVA Data & Analytics | contact us: hello@bbvadata.com



