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Qué es el Turismo activo o aventura: todas esas actividades que realizan 

las personas durante sus viajes y estancias en lugares distintos al de su 

entorno habitual, por un período de tiempo consecutivo inferior a un año, con 

fines de ocio, por negocios y otros motivos, que incluyen al menos dos de los 

siguientes componentes:  
 

• Se realiza en un medio natural  

• Implica actividades físicas  

• Intercambio socio cultural  

 
Fuente Diagnóstico Nacional de Turismo Aventura, 2016. Mintur /AAETAV 
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Fuente: ATTA, 2016 
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OBJETIVOS:  

 

• AUMENTAR LA ESTADIA 

• POTENCIAR EL DESARROLLO DE LA ZONA CENTRO Y 

NORTE DE LA PROVINCIA 

• DIVERSIFICAR LA OFERTA TURÍSTICA CON PRODUCTOS 

DE BAJO IMPACTO AMBIENTAL 

      

Posicionar a TdF en el segmento de turismo activo en los 

mercados nacionales e internacionales 
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Por qué apuntar la estrategia hacia la captación del 

segmento de Turismo Activo/ Aventura? 
 

ALGUNOS DATOS: 
 
FRANJA ETARIA: EDAD PROMEDIO 48 AÑOS 
  
GASTO PROMEDIO POR DÍA POR PASAJERO 315 U$S  
 
ESTADÍA PROMEDIO 8 NOCHES 
 
ALTO NIVEL DE DERRAME ECONÓMICO EN LA REGIÓN 65 % 
 
GASTO PROMEDIO EN ARTESANÍAS 145 U$S POR VIAJE 
 
MAYOR OCUPACIÓN DE MANO DE OBRA CALIFICADA 1:8 
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Fuente: ATTA, 2016 
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VENTAJA COMPETITIVA:   

 

 

 

 

 

 

IMAGINARIO  

FIN DEL MUNDO 
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TENDENCIAS: 
 
 TREKKING 
 CICLOTURISMO 
 COMIDA, CERVEZA, GASTRONOMÍA ÚNICA 
 EXPERIENCIAS CULTURALES 
 INTERACCIÓN CON LA COMUNIDAD 
 
TEMAS:  
 CONSERVACIÓN / VIDA SILVESTRE / NATURALEZA 
 TURISMO CULINARIO 
 SEGURIDAD 
 CONCIENCIA ECOLÓGICA 
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Qué hicimos en 20 meses de gestión? 

 
 

Presencia/auspicio de Summit Alaska 2016 y Salta 2017 

Adventure Week Binacional  

 

Capacitaciones tendientes a profesionalizar el sector 

 

Observación de aves (Circuito integrado de Observación de Aves 

(junto a las provincias de Misiones, Corrientes y Salta) – Birdfair 

2017 FIT 2017 WTM 2017) 
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Qué hicimos en 20 meses de gestión? 
 

 

Sendero de Tierra del Fuego actualmente Huella del Fin del Mundo 

 

Conectividad/Futura apertura de nuevos circuitos Ruta del Canal 

Beagle 

 

Antártida 

 

Sede de la Fiesta Nacional de la Trucha 2017 y 9no Encuentro 

Nacional de Pesca con Mosca  
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ANTECEDENTES 

• PLAN ESTRATEGICO DE DESARROLLO TURISTICO SUSTENTABLE DE USHUAIA – 2007 

 

 

 

 
• PLAN ESTRATEGICO DE TURISMO SUSTENTABLE DE TIERRA DEL FUEGO - 2009 
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ANTECEDENTES 

• PROGRAMA “SELLO DE CALIDAD” DEL MINISTERIO DE INDUSTRIA 

 

 

 

 

 

 
 

• En estos documentos previos de base no encontramos definiciones estratégicas 
dirigidas a lo gastronómico como producto turístico. 

• A partir de 2016, con los primeros esbozos del Plan Cocinar, comenzamos a 
delinear una estrategia de turismo gastronómico. 
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OBJETIVO 

• Poner en valor la gastronomía fueguina, incorporándola como un 
componente importante de la experiencia turística.  

 

ESTRATEGIA PROVINCIAL DE TURISMO GASTRONÓMICO 

Gastón Acurio nos inspira: 
https://www.youtube.com/watch?v
=_NEkN2j7oXM 



ACCIONES, QUÉ HICIMOS 

ESTRATEGIA PROVINCIAL DE TURISMO GASTRONÓMICO 

1 – Tarea de Concientización sobre su valor turístico, a partir del impulso nacional 
que le da la puesta en marcha del Plan Cocinar 
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ESTRATEGIA PROVINCIAL DE TURISMO GASTRONÓMICO 

Foro de Planificación y Desarrollo de Turismo Gastronómico 
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Foro de Planificación y Desarrollo de Turismo Gastronómico 

Durante el encuentro se implementó una metodología de taller participativo, 
mediante la articulación de Coordinadores de mesa que facilitaron el trabajo 
de los participantes. Procurando de este modo garantizar un debate plural y 
proactivo en torno a las consignas planteadas: 

Productos 

Materias primas 

Platos típicos 

Fortalezas y debilidades de la gastronomía local 

Potencial turístico de las experiencia gastronómicas locales 



ACCIONES, QUÉ HICIMOS 
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2- Tarea de Visibilización de la oferta gastronómica local 

(ya desde 2016) 

• Participación en Ferias y eventos  

• FIT 2016 

• MADRID FUSIÓN 

• ADVENTURE WEEK 

• FORO DE ALIMENTOS Y COCINAS REGIONALES 

• FIBEGA 

• LANZAMIENTO DE TEMPORADA INVERNAL EN CORDOBA 
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ACCIONES, QUÉ HICIMOS 

ESTRATEGIA PROVINCIAL DE TURISMO GASTRONÓMICO 

2- Tarea de Visibilización de la oferta gastronómica local 

• Comunicación y Prensa 

• FAM DE PRENSA COCINAR 

• FAM DE PRENSA FEDERAL 

• FAM DE PRODUCTORES AUDIOVISUALES 
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ACCIONES, QUÉ HICIMOS 

ESTRATEGIA PROVINCIAL DE TURISMO GASTRONÓMICO 

3- Apoyo y promoción de eventos locales vinculados  

• CONFERENCIA GASTROSOFIA 

• ENCUENTRO ACELGA 

• CIENCIA Y COCINA 

• COCINA NÓMADA 

• CAPACITACIONES NOCHE DE MUSEOS 
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CÓMO SEGUIMOS 
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Propuestas 
 

• Institucionalizar un instrumento de gestión : armar un plan estratégico, 
proyecto, etc). 

• Consolidar el mapa de actores vinculados al Turismo Gastronómico 
(referentes de Turismo, Cultura, Agroindustria, Educación, INTA, cámaras y 
asociaciones empresarias, etc.). 

• Generar instancias participativas con los referentes integrados al mapa de 
actores a los fines de identificar las principales líneas de actuación a 
implementar en Territorio 

• Estructurar la oferta de Turismo Gastronómico en base a diseño de circuitos, 
rutas gastronómicas, algún museo o centro de interpretación de sabores, 
ferias y festivales gastronómicos, visita a productores, entre otros. 

 



CÓMO SEGUIMOS 
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Propuestas 
 

• Organizar talleres educativos destinados a los jóvenes con el espíritu de 
fortalecer la Identidad culinaria local. 

• Impulsar acciones sostenidas de promoción y comunicación de la oferta de 
turismo gastronómico de la provincia (presencia ferias, fam press, notas de 
prensa, etc.). 

• Promover la comercialización de experiencias gastronómicas turísticas 
mediante agencias deviajes y/o portales habilitados para tal fin. 
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SALUD Y BUEN PROVECHO!! 


