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RESUMEN ANO 2019

TURISMO POR TODAS LAS ViAS DE INGRESO (AEREA, FLUVIAL/MARITIMA Y TERRESTRE)

v/ Brasil ocupa el 1er. puesto en el ranking de llegadas de turistas extranjeros a la Argentina
(mismo puesto que en 2018) con un total de casi 1,5 millones arribos (+12% i.a.) en el afo
2019.

v' Via de ingreso: el turismo proveniente de Brasil muestra una predominancia de la via aérea
(58% del total de turistas), seguida por la terrestre (29%) y la fluvial/maritima 14%
(fundamentalmente los cruceros).

v' Edad: la mayor parte de los turistas pertenece al grupo entre 30 y 44 aios de edad (34%) y
entre 45y 59 anos (24%).

v Estacionalidad: La temporada alta para el turismo brasilefio es la estival (diciembre/enero) e
invernal (julio). Los meses de abril y mayo fueron los de menor cantidad de arribos en el afo.

v" Regiones visitadas: las pernoctaciones en hoteles y parahoteles de los turistas brasilenos
tuvieron como principal destino a CABA (60%) y Patagonia (19%).

TURISMO POR VIA AEREA (EZEIZA, AEROPARQUE Y PAJAS BLANCAS)

v Gasto: el turista brasileno realiza un gasto promedio de US$ 700 y un gasto promedio diario
de USS 95. El turista de ocio tiene un gasto promedio de USS 654 y el de negocios US$ 923.

v Estadia: la estadia media de los brasilenos en Argentina es de 7 noches.

v' Motivo del viaje: el principal es vacaciones y ocio (69%), en segundo lugar el motivo
negocios que llega al 19% de los turistas brasilenos.

v' Tipo de alojamiento: predominio de los hoteles (75% del total) y en particular de 4 y 5
estrellas (46% del total).

v' El29% de los turistas brasilefios de ocio por via aérea utilizan paquetes turisticos.

v" Los medios de informacién para el viaje de esos turistas es la “recomendacién de familiares
y amigos”, sigue en importancia la promocién en “medios digitales” (paginas web) y en tercer
lugar se ubica la “visita previa al pais”.

v" Destinos: el turista brasilefo de ocio que vino por via aérea visité principalmente la Ciudad de
Buenos Aires.

CONECTIVIDAD AEREA

o 15 ciudades de Brasil conectadas en forma directa con la Argentina: Sao Paulo, Rio de
Janeiro, Florianépolis, Salvador, Belo Horizonte, Porto Alegre, Brasilia, Recife, Porto Seguro,
Curitiba, Navegantes, Fortaleza, Natal, Joao Pessoa, Manaus, Cabo Frio.

o 9 aerolineas operando vuelos regulares entre ambos paises: Aerolineas Argentinas, Gol,
LATAM, Azul, Turkish, Qatar, Emirates, Ethiopian y Flybondi.
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FICHA DEL MERCADO BRASILERO EN ARGENTINA

Puesto

1.474.567 arribos 2019 1°

(+] 1,9% j_a_) Ranking 2019 de llegadas de
turistas extranjeros

Perfil del turista por todas las vias (2019)

Vl’__as de ingreso a Argentina ﬂ“i‘ Edad de los turistas Estacionalidad %i&
m a 8% menores de 18 anos
14% 29% 19% entre 18y 29 afios
34% entre 30y 44 anos
24% entre 45y 59 anos
15% mayores de 60 anos

Y

58%

Perfil del turista por via aérea (2019)

Oa) 595 700 95
GaStO @ Gasto total Gasto medio por Gasto medio diario
(millones USS) estada (USS$) (US$)
I:_ 6,2 millones ( 7 noches
Pernoctaciones totales <0 Estadia media

Motivo del viaje

& iff it e

Visita a familiares )
y amigos Negocios Otros

69% 8% 19% 4%

Vacaciones/ ocio

Tipo de alojamiento utilizado

oAk Ak Jokk @ ==

4y5 1,2y3 Casa de familiares Alquiler de
estrellas estrellas y amigos casa o depto.
46% 29% 8% 10%

Fuente: MinTurDep en base a Encuesta de Turismo Internacional ‘ETI: %Direccién Nacional de Miﬁraciones
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PERFIL DEL TURISTA BRASILENO EN ARGENTINA

PERFIL DEL TURISTA DE VACACIONES EN ARGENTINA.
ARo 2019 (por via aérea)

@ US$ 654 US$ 102
I

6 noches
Estadia media

Gasto medio por estada Gasto medio diario

Qué actividades realizan ;@; Qué tipos de
pee alojamiento utilizan

Activ. culturales en... NG 82%

Activ. de gastronomia 61% T e A 0%
estrellas _ °

Activ. de tango I 39%

; Hoteles 1, 2
pcth noctunas N 36% 2 I <
y 3 estrellas 34%
Activ. de baja dificultad en medios naturales I 26%

Otros - 15%

Visitas a Areas Protegidas [l 12%

Qué lugares visitan @“.’ 299% usapaquetes turisticos
1%& Cudndo viajan crer A INO |

I trim - 20%  Bariloche/La Angostura/SM B 9% @ 27% VY2 he_xbl'a visitado Argentina
de los Andes o previamente
Il trim 24% .
- Ushuaia [I 5% n 41% usé recomendacion de
familiares/amigos
1l trim - 32% | calafate/G Perito Moreno 1 4% 30% ° informé por la promocién en
medios digitales (pag.web)

IV trim - 24% Mendoza/Aconcagua | 4%

PERFIL DEL TURISTA DE NEGOCIOS, CONGRESOS Y

CONFERENCIAS EN ARGENTINA (por via aérea)

@ US$ 923 US$ 126

Gasto medio por estada  Gasto medio diario

(H)
m Qué actividades realizan ﬁi‘ Cuando viajan et Qué tipos de

alojamiento utilizan
Activ. de gastronomia _52% | Trim

7 noches
Estadia media

24%

Hoteles 4y 5
a
estrellas

Activ. nocturnas - 12% Il Trim _ 27%
Hoteles 1,2y 3
Activ. de baja I Trim - 25% estrellas - AR
dificultad en medios ] 5%
naturales
IV Trim - 25% Otros . 11%

Activ. de tango I 4%

Fuente: Encuesta de Turismo Internacional ‘ETI; — INDEC—MinTurDeﬁ
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PERFORMANCE DEL MERCADO

Analisis comparativo: turismo emisivo brasileiio al mundo y a Argentina

Argentina recibié 1.474.567 turistas proveniente de Brasil en el afio 2019, marcando asi un nuevo récord
histérico. Se registré un crecimiento del 12% i.a. en las llegadas, siendo el tercer afio consecutivo de
incremento, en un contexto donde el turismo emisivo brasilefio al mundo se mantuvo constante en un
nivel de salidas de 11 millones de turistas al afo.

El turismo brasilefio hacia la Argentina, en el afio 2019, muestra una predominancia de la via aérea (58%
del total), la via terrestre tiene el 29%, mientras que la via fluvial/maritima concentra el 14% de las
llegadas, evidenciando la relevancia del turismo de cruceros en este mercado.

Puede observase que desde el afio 2017 las llegadas por via aérea tuvieron una recuperacién sostenida,
que continud durante el afio 2019 con un crecimiento fue del 17% i.a.. Por la via terrestre un incremento
del 8% i.a. que permitié alcanzar un nuevo el récord. La via fluvial/maritima se mantiene en valores

constantes (+1%i.a.) en los ultimos afos.

Turismo emisivo brasileno

a la Argentina

Llegadas de turistas brasileiios a Argentina
Millones de turistas y variacion i.a.

1,5 15
SR 1,3 12 128
1,2 1,2 11 ’
10% 14% 6% 12%
- = g | g = = 0
3% _go .
6% 119 -119% 6%

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Llegadas de turistas brasilefos a Argentina por via
de ingreso al pais. Miles de turistas

e=Om= Adrea
909 913
852

=O== [|uvial/Marit. === Terrestre

851

i) 728

421
35 382 389

5 2
322 292 308 351 352 339

208 200 200 188 197 190 717¢ 188 202 203

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Turismo emisivo brasileno
en el mundo
Llegadas de brasilenos al mundo

Millones de turistas y variacion i.a.

9,6

10,6 10,6

g5 89 8,9

31,2%

20,9%
I 88% 434 85%

19,6%
-1,4%

I 0,2%
-6,4%

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Gasto de turistas brasilenos en el exterior
En millones de ddlares

46,5% 25.567

31,1%
1 2

18.266

2,2%17.357
- 141497 -
-3,9%
-16,5%

-32,1%
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Fuente: MinTurDep en base a Direccion Nacional de Migraciones de Argentina y y Organizacién Mundial de Turismo (OMT).
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PERFORMANCE DEL MERCADO

Principales destinos del turismo emisivo brasileho

El principal destino de los turistas brasilefos es EE.UU, puesto que habia ostentado Argentina hasta el
ano 2011. En el afio 2018 la Argentina conserva el segundo lugar en el ranking y concentré un 12% del
turismo emisivo brasilefio.

Para el afo 2018, las salidas de brasilefios al exterior se concentraron principalmente en destinos de
Europa (33%), seguido de Sudameérica (30%) y en tercer lugar América del Norte (26%), que contrasta con
el ano 2010 donde las regiones mas visitadas eran Sudamérica (41%), luego eran las regiones de Europa
(24%) y Norteamérica (24%).

Top 10 de destinos de turismo emisivo brasilefio Turismo emisivo brasilefio hacia el mundo y Argentina
Afio 2018 En millones de turistas y participacion de mercado.
1. Estados Unidos N 2.209.372 @ s Share Argentina Emisivo OMT "
D) g
2. Argentina N 1.318.148 *3 a
2 10 d
3. Portugal SN 1.116.799 8 o &g
S L=
4.Chile MEEEN 589.172 = 6 g3
E & 2 e se 3
5. ltalia NEEEM 559.953 4 = e 5 & 5 &8 g8 e
) — - — - §
6. Espana [ 558.674 I l . =
. HEEEEERN

7.Uruguay HEEE 466.673 20102011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Ay Turismo emisivo brasileiio por regiones
8. México M 351.373 . -
Participacion de mercados. Afio 2018
9. Alemania [l 288.694 ‘o
Sudeste Asiatico = Africa
10. Reino Unido Il 239.835 1% o
m . " Am. Norte
11. Colombia 1 196.829 Sudamérica S
' : 30% 26%
12.Canada M 193.772
= Oceania Asia
o Y
13. Paraguay M 189.747 1% _>/ \\ 3%
14. Peru . 177.711 . MedIO = Centro
Oriente Am.
1% = Europa 3%

33%

Salida de turistas brasilefios hacia Argentina y otros paises seleccionados. Miles de turistas. Afios 2010-2018

En el periodo 2010-2018 las llegadas de brasilefios a
Estados Unidos crecié mas rapido que los arribos a la

(2]
% Argentina posicionandose ese pais como el primer
‘E mercado en el emisivo de Brasil. Se destaca el caso de
g Portugal que logré duplicar el volumen de turistas
= brasilefios (123%) acercandose a los volimenes del
E mercado argentino.

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 g;el‘:s'“'e"“ ARG  EE.UU. POR
==0==1. Estados Unidos =O==2. Argentina salidas 2010~ -11% +84% +207%
e=O== 3, Portugal 4. Chile 2018

Fuente: MinTurDep en base a Organizacién Mundial del Turismo (OMT), Encuesta de Turismo Internacional (ETI) y Direccion

Nacional de Migraciones de Argentina.
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I PERFORMANCE DEL MERCADO

Analisis de la estacionalidad

La mayor cantidad de turistas brasilefios llegan a la Argentina en los meses de enero, julio y diciembre,
siguiendo los calendarios de vacaciones estivales e invernales.

El 34% de los turistas brasilefios en el afio 2019 decidieron viajar a Argentina con una antelacién de entre 1
semanay 1 mes. En segundo lugar, un 30% “mas de un mes y hasta 3 meses” antes de realizar el viaje.

En la distribucion mensual de las llegadas por edades se observa que la mayoria de los grupos lo hace
mayormente en los meses enero, julio y diciembre, se destaca el mes de julio para los menores de 18
anos de edad por lo que nos lleva a pensar que se tratan de viajes familiares.

Llegadas de turistas brasileios a Argentina por mes
Participacion % en el total de llegadas de cada afo. Afos 2017-2019

O 2017 e=O==2018 e=O==2019

Ene
Feb

Mar
Abr
May

Periodo de antelacion a decidir viajar a Argentina
Participacion porcentual. Afo 2019

= Mas de 6 8 Me::: de
meses
7% ® Ns/Nc semana
° 2% 10%
® Masde3y
hasta 6
meses__
17% " Entre una
semanay
un mes
Mas de un 34%
y hasta
meses
30%

Estacionalidad por mes y edad de los turistas
En participacion % de cada grupo etario por mes. Aho 2019
Menosde 18| 18a29 | 30a44 | 45a59 |Masde60
anos anos anos anos anos
Enero 16% 12% 10% 12% 11%
Febrero 6% 8% 6% 7% 9%
Marzo 7% 9% 9% 9% 10%
Abril 4% 6% 7% 7% 7%
Mayo 4% 6% 7% 7% 7%
Junio 7% 8% 8% 7% 6%
Julio 21% 11% 10% 11% 8%
Agosto 7% 9% 9% 8% 7%
Septiembre 6% 7% 8% 8% 9%
Octubre 5% 7% 8% 8% 9%
Noviembre 5% 7% 8% 8% 8%
Diciembre 13% 10% 10% 9% 10%
100% 100% 100% 100% 100%

Fuente: Direccién Nacional de Migraciones de Argentina y Encuesta de Turismo Internacional (ETI) INDEC-MinTurDep.
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PERFORMANCE DEL MERCADO

Analisis del turismo brasileiio por via de terrestre

Via Terrestre. Llegadas de turistas brasileios
Participaciones porcentuales. Aho 2019

La via terrestre muestra un crecimiento del 8% en el
volumen de turistas (421mil brasilefios) y un
incremento de la participacién de 4 p.p durante el
periodo 2010-2019.

El detalle de los pasos terrestres, muestra que los mas
utilizados por turistas brasilefios son los que limitan
con la provincia de Misiones (50% del total terrestre),
tales como el paso de “Tancredo Neves” y “Bernardo
de Irigoyen”, sequido por los pasos de la provincia de
Corrientes (29% del total terrestre).

El paso Cristo Redentor que limita con Chile y conecta
las ciudades de Mendoza (Argentina) y Los Andes y
Santiago (Chile) con el 4% de las llegadas por esta via.

Puentes Internacionales
Tancredo Neves (41%) y
Bernardo de Irigoyen (6%) en
la prov. Misiones

Puente
Cristo Puentes Internacionales
Redentor Paso de los Libres (18%) y
(Mendoza) Santo Tomé (12%) en la

4% prov. Corrientes

u Juj
Santa Cruz o

3%
Mendo
4"\

= Ent
Rio

4%
n

Resto prov.
7%

| -

Analisis del turismo brasilefio por motivo

Motivo del viaje de turistas brasileiios a la Argentina
(via aérea)
Miles de turistas

74% 74% S0% 8% .

7 .
65% 66% 620/59 %
58% g

33%

80%

60%

40%

18%

[+)
20% O o13% 1%
(]

0%

O

< w
o o
o o
N N

e=Om=\/3caciones ==O===\Vsitas a familiares y amigos «=O== Negocios

El andlisis del turismo brasilefio, por via aérea,
muestra que el principal motivo de viajes es por
“vacaciones y ocio”. En los ultimos afhos perdid
progresivamente peso luego de su maximo (80%)
en el ano 2010. Por su parte, el motivo “negocios”
recuperd 12 p.p. en el periodo 2010 a 2018 para
luego perder participacion en el afo 2019. El resto
de los motivos mostraron tendencias estables,
levemente positivas.

En el afo 2019 el turismo brasilefo de vacaciones
gand participacion respecto al afo 2018 vy
contintia siendo el principal motivo (69%), en
segundo lugar el 19% por “negocios y congresos”
y tercero las “visitas de familiares y amigos” (8%).

Analisis comparativo calidad de los servicios

En el afio 2019 puede verse un mejoramiento en 85
la puntuacién de la satisfaccion de los servicios
recibidos en Argentina durante su estadia. 80
El servicio que mejor desempefio tuvo respecto
al afno anterior fue el de “Higiene” pasando de 75
una calificacion de 7,0 puntos a 7,6.
Los mejores evaluados fueron para el afio 2019 7,0
fueron los “Servicios de Gastronomia” (8,1) y los
de “Seguridad” (8,1).

6,5

®— Transporte Interno

8,1 o
L 81 @ Alojamiento
79 © ® 7,9
78 @ - @ Servicios de
76 @ 7,6 Gastronomia
75 Informacion
72 @ Turistica en Destino
7,0 —0— Higiene
@ Seguridad
2018 2019

Turismo Internacional (ETI) y Direccion Nacional de Migraciones de Argentina.
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PERFORMANCE DEL MERCADO

Actividades realizadas durante el viaje

Participacion % (via aérea). Comparacion ainos 2014-2019

Las principales actividades realizadas por Bl 219, .chg::s:j:ssepr:%?g:adas
los turistas brasilefios por via aérea estan ~ 2019 = 30% . comerciales
relacionadas con las  experiencias 2L 669, m Actividades de baja
vinculadas a las “culturales en lugares b2 140 dificultad en medios
urbanos” (museos, templos, parques ;535 _14/" 26% naturales
tematicos) y “gastronomia y vino”. - 553&,/ Actividades de tango

o
Las “actividades nocturnas” fueron R 179% .
ganando relevancia pasando del 16% en el ~ 2017 B 257 ¥ Actividades nocturnas
afio 2015 al 30% en 2019 al igual que las . 50 %
“actividades de baja dificultad en medios - ® Exp vinculadas a la
naturales”. También puede verse como g6 — OZIDE . gastronomia y al vino
otras vienen perdiendo importancia como 572‘3’4.,/
las “actividades de tango” (-7 p.p.) Sin 13% °  m Actividades vinculadas a
embargo no hay que perder de vista que el 3y la gastronomia

turista brasilefio visita casi exclusivamente 2015 B 0% s 439,
la Ciudad de Buenos Aires.

63% m Actividades culturales en
lugares urbanos

Participacion % (via aérea). Analisis por trimestre aito 2019 por trimestres

B Actividades culturales en
lugares urbanos

Por via aérea, el 3er. trimestre (31%) es
el periodo en donde los turistas
brasilefios mas visitan al pais, por lo que
en el andlisis de las actividades, puede
verse como unas toman mas
preponderancia que otras.

B Actividades vinculadas a la
gastronomia

b, 61%
62%
60%

B Actividades nocturnas

%

Por ejemplo las primeras estan
relacionadas a las “culturales en lugares
urbanos” y ‘“gastronomicas”. Un
segundo grupo son las actividades
“nocturnas”, de “tango” y “de baja
dificultad en medios naturales”, ademas
de otras como ‘“visitas a aéreas
protegidas” y las de “nieve” que por una . . . .
cuestion estacional cobra importancia | Trim WTrim — WTAm —VTAM s ividades en la nieve
en este trimestre. afio 2019

B Actividades de tango

%999,

Actividades de baja dificultad
8\; en medios naturales

-1

N
:ol B Visitas a dreas protegidas

Participacién delos aspectos que influyeron enla B Valores culturales y la variedad de tradiciones
decisién del viaje ala Argentina (via aérea) B Proximidad o facil acceso desde su lugar de residencia
En porcentaje ) m Relacién precio/calidad de los servicios

L . . . Diversidad de la naturaleza y los paisajes
La eleccion del destino Argentina de los turistas yios paisa)

brasilefios por via aérea estuvo influenciada, & 2
principalmente, por los aspectos que tienen que ver < <
con los “valores culturales y la variedad de
59 &% 3% 5@
- = o
NN N

acceso desde su lugar de residencia”, la “relacion
precio/calidad de los servicios” y “diversidad de la

naturaleza y los paisajes. I trim'19 Htim'19 1l trim'19 IV trim'19 total'19

a2
O
® oo
. . ” )
tradiciones”. e
Ademas de otros como la “proximidad 6 facil II

Fuente: Encuesta de Turismo Internacional (ETI) INDEC-MinTurDep.
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PERFORMANCE DEL MERCADO

Regiones turisticas de Argentina visitadas

Tomando como base los viajeros alojados en
establecimientos hoteleros y parahoteleros de
todo el pais, se observa una fuerte predominancia
de la Ciudad de Buenos Aires, con el 60% de los

Viajeros brasileiios en establecimientos hoteleros y
parahoteleros por region, segin EOH aino 2019
Participacion % de los viajeros

a=Om= CABA Cuyo a=Om=Ljtoral viajeros totales.
==O==Norte ==O==Patagonia ==O== Cordoba . .
73% g En segundo lugar, se ubica la Patagonia (19%),

67% 67%  66% luego Cuyo (8%) y Litoral (7%). Dentro de esas
\_O__O\Gi‘%__i":o_i%\sg% regiones, los viajeros se concentraron mayormente
en Bariloche, Ushuaia, El Calafate, ciudad de

Mendoza, Valle de Uco y Puerto Iguazu.

En la Ciudad de Buenos la pérdida de participacién
de turistas brasilefios, segun los datos desde el
afno 2012 y hasta 2019, ha sido de 13 p.p.

18%  18% 19 20%°  18% 16% °% Laregion Patagonia, logré una ganancia de 6 p.p.
M/ entre los afios 2012 y 2016, sin embargo a partir
% 6% % % 1% % 7'.:. 7g/u de alli perdi6 4 puntos porcentuales (p.p.) hasta
5 2018 para recuperar en 2019.
o —— — e Oy . P . P .
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 Reglon tho.ral se mantiene estable durante el
periodo analizado.

Analisis comparativo: gasto turistico brasilefio en Argentina

14%

El gasto promedio por viaje de los turistas brasilefios en Argentina se ubic6 en USS 700 (via aérea). Esto
representa una contraccion significativa del pico observado en 2011, cuando el gasto alcanzé los USS$
1.225, periodo de una fuerte apreciacion de la moneda brasilefia que generaba un alto poder de compra,
impulsando por ejemplo, el turismo de compras. A su vez, al analizar términos constantes (precios IV trim
2019), el gasto promedio en pesos cayo 3% respecto al ano anterior, ubicandose en el afno 2019 en
$41.708.

Respecto al gasto promedio diario, en el afio 2019 alcanzé los USS 95 por via aérea, una caida del 6% i.a.
en ddlares, en cambio en términos reales (precios IV trim 2019) el gasto diario en pesos crecié 7% i.a.
respecto al afo 2018.

Gasto promedio por estada de turistas Gasto promedio diario de turistas brasileios en
brasilenos en Argentina (via aérea) Argentina (via aérea)
En USS En USS
N~ n o
- 88 g - - 8 &
: o = = ™ < ~N & ~ ¥
N = A I - ] 0 O — O O
< o -~ aar~ % ® 1L =25 oo 2 8
- 23383553 S-af3220°8 o
503222233 % 0B %8a> Sa -8«
=1 @ S a & Q S5 a Sa -2 -
a =] (723 T = T > @ na g o
7] S o 2 o 2 o 3 =
o) o 2 5 o) =]
D =) g

USD 700
USD 95

2006
2007
2008
2009
2006
2007
2008
2009

2010
2011

2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2010
2011

2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019

Fuente: MinTurDep en base a Encuesta de Ocupacién Hotelera (EOH) y Encuesta de Turismo Internacional (ETI).
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BRASIL

ASIENTOS TOTALES BRASIL » 2,5 M (-11% vs 2018)

Asientos ofrecidos en rutas entre Brasil y Argentina

Brasilia Resto ciudades %
Belo Horizonte Curitiba 2,1%
39 N Resto Recife 1,8%
Salvador % Porto Seguro 1,0%
39 Fortaleza 0,4%
Natal 0,4%
Porto Alegre Manaus 0,4%
4% Jodo Pessoa 0,4%
L Navegantes 0,3%
F'°"a5'1/°p°"s Cabo Frio 0,1%
’ Total 6,8%

! 1
| Guarulhos: 48% |
| Viracopos: 3% !

)

Asientos ofrecidos en aerolineas que conectan entre Brasil
y Argentina

Ethiopian
Emirates 20/ Flybondl
Qata|4°/o 0,1%
Turk:lso/I: Aerolineas
Argentinas
29%
Azul

LATAM_—
22%

Gol

27%

12



BRASIL

Ciudad de origen

Ciudad de destino

Participacion

Sao Paulo Buenos Aires 46%
Sao Paulo Mendoza 2%
Sao Paulo Cordoba 2%
Sao Paulo Rosario 1%
Sao Paulo San Carlos de Bariloche 1%
Sao Paulo San Miguel de Tucuman 0%
Total Sao Paulo 51%
Rio de Janeiro Buenos Aires 20%
Rio de Janeiro Cordoba 2%
Rio de Janeiro Rosario 2%
Rio de Janeiro Mendoza 0%
Rio de Janeiro San Miguel de Tucuman 0%
Total Rio de Janeiro 24%
Florianopolis Buenos Aires 4%
Floriandpolis Cordoba 0%
Floriandépolis Rosario 0%
Total Florianépolis 5%
Resto 19%
Total 100%




BRASIL

RUTAS DIRECTAS » 88% (-1pp)

Llegadas de pasajeros con nacionalidad brasileros a la Argentina segun
rutas directas / indirectas . Aho 2019.

Cl_udad de Clud_ad de 2019 Participacién Var. %
origen destino LA

BUENOS 443803 51% 31%
Aires

Rio de Buenos
Janeiro  Aires

Region de origen Pais de origen

Sao Paulo

100.616 12% 14%

Sudamérica 219.688 25% 6%

764.107 88% 16%
Resto 72.947 8% 19%
Sudamérica
el 837.054  96% 16%
Sudamérica
Total 12.683 1% 107%
Norteameérica
Total Oceania 10.851 1% 19%
Resto regiones 11.174 1% 25%
Total 871.762 100% 17%
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BRASIL

Llegadas de pasajeros con nacionalidad brasilera a la Argentina por empresa
y ruta. Aho 2019.

Aerolineas Argentinas (Sao
Paulo, Rio de Janeiro, Porto
Alegre, Curitiba, Santiago, resto)

= Gol (Sao Paulo, Rio de Janeiro,
Brasilia, Floriandpolis, resto)

13%

29%
LATAM (Sao Paulo, Santiago,

11%
Azul (Sao Paulo, Belo Horizonte,

resto)

22%

Resto

Ciudad de origen g'Ud.ad de
estino

Gol Sao Paulo Buenos Aires 13% 0
LATAM Sao Paulo Buenos Aires 13% -2
Aerolineas 11%

Argentinas Sao Paulo Buenos Aires ? 0
Azul Sao Paulo Buenos Aires 6% 6
Aerolineas 5%

Argentinas Rio de Janeiro Buenos Aires ’ 0
Aerolineas 4%

Argentinas Porto Alegre Buenos Aires ? 0
Qatar Airways Sao Paulo Buenos Aires 4% 2
Gol Rio de Janeiro Buenos Aires 4% 1

Azul Belo Horizonte Buenos Aires 4% 3
Resto 36% -2
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I INFORME DE MERCADO

INSTITUTO NACIONAL DE PROMOCION TURISTICA
Y
DIRECCION NACIONAL DE MERCADOS Y ESTADISTICA
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MINISTERIO DE TURISMO Y DEPORTES DE ARGENTINA

Para mayor informacion:
economia@turismo.gob.ar
www.yvera.gob.ar/estadistica

www.turismo.gob.ar
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